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Політика 
дисципліни 

Академічна доброчесність. Здобувачі вищої освіти повинні дотримуватись 
принципів академічної доброчесності, визначених Кодексом академічної 
доброчесності Уманського державного педагогічного університету імені Павла 
Тичини. 
Відвідування занять. Здобувачі вищої освіти повинні відвідати всі лекції і 
практичні заняття курсу. Пропуски практичних занять відпрацьовуються в 
обов’язковому порядку. 
Креативна ініціатива здобувача вищої освіти. Здобувачі вищої освіти мають 
можливість за власною ініціативою підготувати доповіді до тем практичних занять, 
визначених робочою програмою, опрацювати поглиблено окремі теми або питання; 
обрати самостійно тему ІНДЗ та творчо підійти до її вирішення. 

Що будемо 
вивчати? 

Форми взаємодії суб’єктів ринкових відносин для забезпечення діяльності 
підприємницьких, торговельних та біржових структур 

Чому це треба 
вивчати? 

Досягнення вмінь і навичок у майбутніх фахівців здійснювати діяльність у взаємодіі 
суб’єктів ринкових відносин, набуття навичок визначати і виконувати професійні 
завдання з організації діяльності підприємницьких, торгівельних та біржових структур, 
оволодіння компетентностями бізнес-планування, оцінювання кон'юнктури ринків і 
результатів діяльності у сфері підприємництва, торгівлі та біржової практики 
з урахуванням ризиків. 

 
 

Яких результатів 
можна досягнути? 

Здатність виявляти ініціативу та підприємливість. 
Критичне осмислення теоретичних засад підприємницької, торговельної та біржової 
діяльності. 
Здатність застосовувати інноваційні підходи в діяльності підприємницьких, 
торговельних та біржових структур. 
Здатність до бізнес-планування, оцінювання кон'юнктури ринків і результатів 
діяльності у сфері підприємництва, торгівлі та біржової практики з урахуванням 
ризиків 

 
 

Як можна 
використати набуті 
знання та уміння? 

Використовувати базові знання з підприємництва, торгівлі і біржової діяльності й 
уміння критичного мислення, аналізу та синтезу в професійних цілях. 
Демонструвати підприємливість в різних напрямах професійної діяльності та брати 
відповідальність за результати. 
Демонструвати базові й структуровані знання у сфері підприємництва, торгівлі та 
біржової діяльності для подальшого використання на практиці. 
Знати основи обліку та оподаткування в підприємницькій, торговельній і біржовій 
діяльності 

 
 

Зміст дисципліни 

Тема 1. Ринкові засади підприємництва. 
Тема 2. Особливості організації та розвитку торговельно-посередницької діяльності. 
Тема 3. Участь посередників в процесі розподілу. 
Тема 4. Стимулювання посередників. 
Тема 5. Сутність гуртової торгівлі. 
Тема 6. Основні методи організації гуртової торгівлі. 
Тема 7. Особливості організації роздрібної торгівлі. 
Тема 8. Поняття та види торговельно- посередницьких послуг. 
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 Тема 9. Винагорода за надання торгово-посередницьких послуг. 

 
Обов’язкові 
завдання 

Навчитись здійснювати конкурентний аналіз. 
Вміти прийняти рішення стосовно ведення конкурентної боротьби. 
Вміти планувати збір маркетингової інформації. 
Вміти використовувати основні методи аналізу конкурентоспроможності об’єкту. 
Вміти оцінювати конкурентоспроможність продукції підприємства. 

Міждисциплінарні 
зв’язки Економіка підприємства, маркетинг, менеджмент 

Інформаційне 
забезпечення 
(з репозитарію та 
фонду 
бібліотеки УДПУ та 
ін..) 
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Поточний контроль Виконання завдань практичних і модульних контрольних робіт, ІНДЗ. 

Підсумковий 
контроль Залік 
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